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Por que ¢ tao dificil
captarimoveis e fazer

relacionamento com as

construtoras”?

Dificuldade em trabalhar Sem tempo para se
com langamentos dedicar a captar imoveis.
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Imoveis desatualizados
porgue nao tenho sistema.



Por que ¢ tao dificil
encontrar bons clientes e

fazer um bom atendimento

para uma venda rapida ?

Nao sel criar campanhas Clientes sem qualificacao
nao tenho dinheiro. e sem interesse.
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Clientes mal-atendidos,
sem fidelizacao, e sem vendas.



|ISSO Impacta diretamente Nno seu sucesso
e na

Dificuldade em atrair
clientes interessados e
falta de tempo para criar

Falta de relacionamento
com as construtoras,

dificuldade em captar,
relacionamento com o

cliente.

poucos imoveis para
trabalhar.
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Marta € 100% digital e usa inteligéncia de dados para

d |StanC|a entre fazer o encontro de lancamentos do mercado com Seus

perfis ideais de compradores, atendidos por uma rede

q uem CO m pra selecionada de agentes imobiliarios, garantindo fechar

mais negocios mais rapidamente.

e quem Vende Marta nao € um destino. Marta e o caminho.

Hdelxacommarta



POR QUE?

PESSOAS E SEUS SONHOS

NOs monitoramos e alisamos comportamentos virtuais de milhoes de
atividades imobiliarias para entender de forma profunda os desejos,

rdbitos e necessidades das [BESS0AS INEETESSAUAS EMIGOMBFAFUI

COMO FUNCIONA?

ATRACAO DOS CLIENTES POSSIVEIS

Analisamos as pessoas, aprendemos sobre 0s seus habitos

online. Criamos campanhas nos canais certos e pagamos a

‘midia. Atraimos o cliente interessado, pré-qualificamos o seu

perfil e repassamos para o corretor com a maior chance de
SuUCesso.

O RESULTADO?

ALTA CONVERSAO DE VENDAS
A0 receber o cliente qualificado,_

com atendimentos que nao vao gerar resultado. E Marta Ihe
entrega toda a estrutura de tecnologia e um time de gestao para

aumentar a sua converséo de vendas NNARTA
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A experiéncia do cliente se torna uma Niagem incrivel,

da concepcao a realizacao da jornada de compra do

Marta cria e paga

Analise do contexto o campanha bara Repasse do cliente Marta te ajuda em
e comportamento —» mp P —» paraomelhor —» todaajornadade
: atrair os melhores . s .
do cliente. agente imobiliario. atendimento.

clientes.
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Corretor faz tudo
sozinho, tempo €
dinheiro desperdicados.

Marta esta ao lado do
corretor para captar o imovel
e encontrar o cliente.
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Alto custo em midia
para O COorretor
pagar sozinno.
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Marta analisa o cliente,
Crla a campanha e
paga a midia.

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



9%
&6
Cliente sem perfil,

tempo precioso
jogado no lixo.
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Corretor recebe o
cliente qualificado €
com perfil certo.
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Sistemas de gestao
antigos e caros.

X @@

Tecnologia de ponta
desenvolvida para
geracao de vendas.
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COLABORACAO PARA UM NOVO MERCADO

Analisa 0 mercado para criar e investir em —studa 0 mercado para igentificar as melnhores
campanhas para as melnores oportunidades. oportunidades para geracéo de negoclios.

Cria as campanhas e estuda o perfil dos clientes Atende os clientes e atualiza as informacoes no
para aumentar as vendas dos corretores sistema para Marta aprender mals rapido.
Colabora com o corretor para ajuda-lo a atender —az O fechamento da venda com o cliente e se
0S clientes com mals eficiéncia orepara para as proximas vendas
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Sistema MARTA

R$ 0,00
para o corretor

Criacao de campanha

e custo com midia R$ 0,00

% Comissao de Vendas

CORRETOR 70%
Vendas Midia 10% ° O investimento em midia
Marta 20% é feito por MARTA com ©

valor acumulado das
vendas realizadas.
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Chegamos a era da inteligéncia imobiliaria.
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