












































Integrando plataformas de midia e corretores como _
Marta absorve cada vez mais informacdes, influencia na decisao
e acompanha de perto toda a jornada de compra.



i AE

Mais inteligéncia Maior controle durante
para construir e vender toda a jornada de compra



o
R

Menor tempo e investimento Valorizacao da cadeia







































O algoritmo de Marta considera mais de 50 variaveis,
como oferta, demanda, comportamento, tempo de venda,
campanhas, melhores corretores, potencial de compra do cliente.

E cada cruzamento pode gerar uma nova estratégia.







































