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Trabalhando com o mercado imobiliario desde 1999,
acumulamos conhecimento ao longo dos anos
e construimos um banco de dados que nao tem limites,
porque aprende mais a cada minuto.



veE







©
%)
£
@
o
S







| o * 0 =&
cia ©/ \@

T L
/ W” midia

@ construtora N\/x\ R T /\ @

.......................
S R
portais ).

U




Integrando plataformas de midia e corretores como _
Marta absorve cada vez mais informacdes, influencia na decisao
e acompanha de perto toda a jornada de compra.
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Mais inteligéncia Maior controle durante
para construir e vender toda a jornada de compra
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Menor tempo e investimento Valorizacao da cadeia



Marta acompanha todos os passos do interessado
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E conhece cada um deles em detalhes.




. ==

- 9 O 8 hopa)  app.OsOOMERITACSILED Wit Bius, Peagu i imer sousdad Pageudos ofist - e e - %0 ™ e .

SAAARTA B wusar v
n::.::;. G Pogy Wi, o_bEnamres com ST e o M M P
.‘E::‘al P Mmoot A1 aTIN0 L] i 2 whEw Frd
:'(fl,":::' e e L R L SR P L L N -] B ? fre
:‘0:5'-;!"’! oo D it | st T TR ] L ] "y el
Ivesaey e Pacia Rl & i TN 0 t . )
a4
TIRMGES

s Tooe (PR P T WD ° ] ] ey
'-::r;:‘n‘ LT L] B e *i e
R CLIENTE ENRIQUECIDO POR MARTA

cialih - Kt [} 3 ) ey
:‘e:.::h‘. Srgra W wotaTiadgre o o) e I 7008 L] ] < * Forh
pi Ergee S SRS 7Y PP TPV e —— Ly o L0 o H ’ Pre
:«cfskzgn —— [ v —— 2 36010040 [ H 2 R rre
— — e s AR
LT . "

S . e L e e VLI ° ] ] ()
:::.:::_‘ e B 2 e BTV T2 -} L H Lo
:::::',' Gmecs Fencs Ve e Coe PRI\ A TR o PR o ¢ ey
“:':"' oAt G f3 eI SgTe s et iateld o ' ’ fen
siekaEte =

faore reetaraniegn e il ;

Sl oo 1 0. L] ‘ 4 Ly
';:0’:;' e 2 e e fevvarr v g DB L] v ] e
:‘Ogé:;' CUADAME ULEIRALM D SRIAL MOGw vndenrig o rorel 1y et L] L ] red
.:51::‘1;' Sulive Haaiget pram ek vl o T ° 5 : s
o

R +

o [ - wCwmELaAr ° ] ] L
:‘:;::L‘ B R AR S AT T PR LW <MV TV e L L ] L
v i BaTad VT AT T Ve T (2w b b [ [ 2 vy




O 8 hopo) app O OOTMILETE OIS NEe B, CaTegM PR Peana sl ke ada « | 490007 * &£ 9
SAAARTA B wusar v
R —— PERFIL SOCIO ECONOMICO
& MName Argea W, T Renking - A ’zm
& Mame Comrplete 9 T4 4 ¥ B Profmde @ wiereme -
m o = W Exvisridece e e o .
| ebai » I $ Renda 14 8§ MNDdim
o Telutons & Niwel Mov. Benciria: B4l
8 D nmcmenna | 8 Osms Socisl » :J‘ t‘_
A Liviia DO TOAPD whLTAL Des CONTATOR inNOEALI00 TELEROnES »owdig Fald LRSS
PIRSLE ATHRD DS
* VRS e R AE] 35 LS 00 ialeriaade ¢
.:0
L3
:
£
- : ' 0 ' v '
1]
) Comalos do imdvwal Em atanduranio Vistas agondadas Visras realcasas Propostas Negacns lechadas
Estdgios Fipakme
A Tipe d brwind P reeierde D Rakres Bcades
Apacteracts [P Ceswr e [BIW] Sopge epdo B8 T DL ol v [STW]
LA A [V N R MIR LHE P mw|
Torce pow|
Ao punon |
RESTREN] L)
Dos ate 4%

Darrgr v |46



A Bk (L5 SN o
' O 8 hops appOsGTRATAOSIUS > = &£ 89
[« TP
- " G
m e = -
= ™ -
| ] .
. -
- at
. " : e EEP p PR LA
LI ATV w
. TRE refRTRraNL B o Preveinnda ¢

o0
w
o
:
g W
-
=

e S — PADRAO DE CONSUMO ] ]

Veusonodes

s hacios

W Tiga do medwvel

P mwnrads

Q airrza Buscadss
AIRTeTe15 (|

Cans [1w)

Jomacw [REw| Aves medcc S WY MLl uh [

Caea Fane |
Tarrs %]
Sopuron |3
Meste e 1Y%

Augw [m] Svegz mad oo Mk

B AT e
PRI WY |

TaTarreis [
o dape [
Case Ararwhe [2%])




Marta garante as melhores performances.
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O algoritmo de Marta considera mais de 50 variaveis,
como oferta, demanda, comportamento, tempo de venda,
campanhas, melhores corretores, potencial de compra do cliente.

E cada cruzamento pode gerar uma nova estratégia.
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Atividades

-
Interessados

Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Trimestre1 Trimestre 2

2018 2018 2018 2019 2019
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Investimento em midia
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Interacdes em midia
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Caso de Sucesso

Vendas com Marta
Custo de Aquisicao de Cliente
Tava de Conversao

Custo por venda

= 145 unidades vendidas por Marta no periodo (31,88%)
—= Préoximo lancamento com exclusividade Marta
__—=> Migracao para o modelo sem Imobilidria

{
\

Junho

2,04%

R$34,52

0,46%

R$7.504

Abril

34,43%

R$6,94

2,07%

R$279



Esta tudo pronto para
o proximo salto.



Unidades Vendidas 120.142
Preco Médio (MI) 391.993,00
VGV R$47.094.823,00

Verda Midia Venda Prospects Ma~rta vende Marta su_b!slti_tui Marta cria a rede
Expansdo de Mercado a Imobiliaria de corretores

0,20% 0,50% 1,00% 1,50% 3,00%
1% 0,94 2,35 4,71 7,06 1413
5% 4,71 1,77 23,55 35,32 70,64
Nercaco ol 7,5% 7,06 17,66 35,32 52,98 105,96
15% 14,13 35,32 70,64 105,96 211,93
100% 94,19 235,47 470,95 706,42 1.412,84

250,00
200,00
150,00
100,00

50,00

1%

5%

7,5% 15%

Projecao Receita Anual Marta com de Vendas Brasil (R$MI)

—-e— Marta cria a rede de corretores 3,00%

—e— Marta substitui a Imobiliaria 1,50%

-e—- Marta vende Expansao de Mercado 1,00%

t

Venda Prospects 0,50%

—-e- Venda Midia 0,20%




Unidades Vendidas 94.336
Preco Médio R$391.993,00
VGV R$36.979.051.648,00

it Marta vende Marta substitui Marta cria a rede
Venda Midia Venda Prgipects Expansdo de Mercado a Imobiliaria de corretores

0,20% 0,50% 1,00% 1,50% 3,00%
1% 0,74 1,85 3,70 5,55 11,09
5% 3,70 9,24 18,49 2773 55,47
tlereacotetal 7,5% EEE 13,87 27,73 41,60 83,20
15% 11,09 2773 55,47 83,20 166,41
100% 73,96 184,90 369,79 554,69 1.109,37

180,00
160,00
140,00
120,00
100,00
80,00
60,00
40,00
20,00

Projecao Receita Anual Marta com de Vendas Brasil (R$MI)

-—

1%

5%

7,5% 15%

-o— Marta cria a rede de corretores 3,00%

—e— Marta substitui a Imobiliaria 1,50%

—-e— Marta vende Expansao de Mercado 1,00%

-eo— Venda Prospects 0,50%

—e— Venda Midia 0,20%




FUNCIONALIDADES
Melhoria dos algoritmos inteligentes de classificacdao de clientes interessados
Enriquecimento Interessados Compradores
Integracdao Whatsapp Oficial
Classificador Inteligente de Empreendimentos
Financeiro: Controle de resultados Financeiros
Controle de todo o processo do Fechamento
Checagem Inteligente de Vendas
\Criacéo automatica de jornada de Campanhas (Outbound e Inboud)
Criacdao de campanhas automaticas por perfil de Empreendimento
Campanhas Inteligentes com Machine e Deep Learning
Ra\r\king e Indica¢do de Corretores
Controle da Jornada de Venda do Corretor




Roadmap Comercial

Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Trimestre1 Trimestre2 Trimestre 3 Trimestre 4

LD 2019 2019 2019 2020 2020 2020 2020

Nordeste

S&o Paulo Capiltal

% Crescimento 190,91% 152,38% 143,75% 136,96% 126,98% 123,75%

Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Trimestre 1
2019 2019 2019 2020

Trimestre 2 Trimestre 3  Trimestre 4 %Mercado
2020 2020 2020 2020 *

1,26%

4] 54 134 231 315 480 504 2,51%
1o 238 424 653 895 192 1659
216,36% 178,15% 154,01% 137,06% 133,18% 139,18%

’

Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Trimestre1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4
2019 2019 2019 2020 2020 2020 2020

EMPREENDIMENTOS

230,77% 180,00%  140,74% 134,21%  127,45% 121,54%

Trimestre2  Trimestre 3 Trimestre 4
2019 2019 2019

Trimestre 1
2020

Trimestre 3
2020

Trimestre 2
2020

Trimestre 4
2020

COMISSAO TOTAL 2020

R$431.192

R$721.267 R$1.705.170 R$2.481.316 R$3.410.339 R$4.186.485 R$6.791.279 R$18.574.588

RSO R$211.676

R$787.906 R$1.358.256 R$1.852.167 R$2.822.350 R$2.963.467 R$9.784.145

R$431.192 R$932.943 R$2.493.075 R$3.839.571 RS$5.262.506 R$7.008.835 R$9.754.746 R$28.358.734

% Crescimento

216,36% 267,23% 154,01% 137,06% 133,18% 139,18%






Chegamos a era da inteligéncia imobiliaria.
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